Information fur den Einzelhandel Gv

Gesamtverband Pressegrof3handel e. V.

Optimiertes Objektfamilien-Belegungsschema / Neue Pressebegriffe ab 01.01.2025

Sehr geehrte Geschéaftspartner im Einzelhandel,

Pressekaufern ist eine ordentliche und Ubersichtliche Auslage der Zeitschriften und Zeitungen wichtig.
Das bedeutet vor allem eine ansprechende Regalbelegung und die Anordnung der Titel nach Kategorien,
sowie der Einsatz von Orientierungshilfen fir einen schnellen Uberblick.

Der Gesamtverband PressegroRhandel hat ein optimiertes Objektfamilien-Belegungsschema flr
Zeitschriften und Zeitungen erarbeitet, welches ab dem 1. Januar 2025 bundesweit in Kraft tritt,
um auf die Marktveranderungen im Pressesortiment der letzten Jahre zu reagieren.

Nach MaRgabe der Veranderungen innerhalb der Objektfamilien hinsichtlich der Titel- und
Umsatzrelevanz wurde das Belegungsschema fur Presseregale aktualisiert und optimiert. Die
erfolgreiche Umsetzung erfordert folgende MaRnhahmen:

- Die Grosso-Firmen werden zum 01.01.2025 das modifizierte Belegungsschema inkl. der neuen
Objektfamilien in lhre IT-Systeme Ubernehmen. Das heildt, dass sich die neuen Objektfamilien-
Kennungen ab diesem Zeitpunkt auf den Liefer- und Remissionsscheinen der Presse-Grossisten
finden. Dies sichert die korrekte Einsortierung der Titel und unterstitzt nachhaltig das tagliche
Warenhandling im Einzelhandel.

- Zudem miussen auch die Beschriftungen am Regal ausgetauscht werden. Gerne werden die
Kolleginnen und Kollegen des Grosso-Aul3endienstes Sie vor Ort unterstitzen und anhand der
standortspezifischen Sortimentsdaten eine Aktualisierung des Regalspiegels vornehmen.

Was andert sich fir Sie?

Wenn Sie heute bereits Ihre Presseregale mit einer strukturgebenden Beschriftung der verschiedenen
Objektfamilien im und/oder Uber dem Regal, zur besseren Orientierung fir die Pressekaufer und als Hilfe
zum Einr&dumen und fiir die Remission der Zeitschriften ausgestattet haben, dann sollten Sie zwingend
diese Regalbeschriftungen an die neue Objektfamilienstruktur anpassen. —

Sprechen Sie lhren Grosso-AulRendienst an.

Fir eine erfolgreiche Umsetzung des neuen Belegungsschemas wurden die technischen Anderungen
vorbereitet. Dartber hinaus bieten bundesweit alle Presse-Grosso Unternehmen die Unterstiitzung des
Grosso-AulRendienstes zur Umsetzung einer idealtypischen Regalbelegung (,Category Management)
im Einzelhandel an.

Auch die gangigen Ladenbau Unternehmen und Hersteller fir Presse-Regalsysteme wurden bereits
informiert und stellen sicher, dass die neuen Pressebegriffe ab 01.01.2025 bestellbar sind.

Abbildung zum neuen Regalbeschriftungskonzept finden Sie auf Seite 2
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Teil des optimierten Belegungsschemas ist ein skaliertes Regalbeschriftungskonzept in
Abhangigkeit von der Regalgrdfe in den 3 Skalierungsstufen PRESTIGE, MEDIUM und BASIS.

PRESTIGE mit 19 Objektfamilien bietet die maximale Differenzierung, die nur bei gro3en Regalen
sinnvoll ist. Bei kleineren Regalen mussen die Orientierungen am Regal verdichtet werden, damit diese
sinnvoll an den Regalleisten und ggf. Uber dem Regal angebracht werden kénnen. Daraus ergibt sich
die Verdichtung in MEDIUM mit 11 bzw. BASIS mit 7 Kategorien.

Die Skalierungsstufe PRESTIGE liefert die numerische Objektfamilienkennung im Grosso-Belegwesen
und flr App-basierte Sortimentscheck-Funktionen. In allen Skalierungsstufen finden sich die
Objektfamilien-Nummern in Klammern hinter der jeweiligen Bezeichnung zur Titeleinsortierung im Regal.

Prestige (19) Medium (11) Basis (7)
ab 5 Regalmeter unter 5 Regalmeter bis 2 Regalmeter
Erotik (01) Technik
Computer, Technik (02) Technik, Hobby, Sport Hobby
Moterc (01, 02, 03, 04, 07) ’
Hobby, Kultur (04) R— Sport
Sport (07) (01, 02, 03, 04, 07)
Politik, Wirtschaft (06) i Politik, Gesellschaft
Gesellschaft (09) Politik, Gesellschaft (04, 09) (06, 09) ’

Zeitungen (17)

TV-Programm (08) TV-Programm (08)

Haus, Garten, Familie (11) Wohnen, Familie (11, 21) Wohnen, Familie,
Land, Heimat (21) Essen
Essen, Kochen (13) Essen, Kochen (13) (11,21,13)
Frauen, Premium (12) :
Mode (14) Frauen Premium, Mode (12,14) Fraven,
Frauen Unterhaltung (22) Frauen Unterhaltung (22) Unterhaltung,
;’f’t‘s’el" ;’2°°he"“i°h (18) Frauen wochentlich (18) Ratsel

cuseli(io] - (12, 14,22, 18, 16, 26)
Romane (26) Romane, Ratsel (164, 2¢)
Jugend, Kinder (10) Jugend, Kinder (10) Jugend, Kinder (10)

Objektfamilienstruktur und Beschriftungskonzept zur besseren Orientierung im Presseregal

v Hilft dem Verbraucher bei der Zeitschriftensuche

v" Handlingserleichterung fur Personal bei der téglichen Regalpflege (Warenverraumung, Remi)
Wir bedanken uns fir lhre Unterstitzung und winschen viel Erfolg bei der Umsetzung

IHR PRESSE-GROSSO MARKETING-TEAM



